电商精准投放项目课程教案
慧科智能应用学院 
	课程名称
	电商精准投放项目
	课程代码
	
	总学时：96学时
讲  课：48学时
上  机：48学时


	
	
	学    分
	4
	

	课程类别
（√ ）
	理论课（   ）    公共课（   ）   必  修  课（   ）
实验课（   ）    专业课（ √  ）   院级任选课（   ）
	

	授课专业
	财务管理
	授课班级
	财务管理20-1、2班

	任课教师
	陈慧婕
	职称
	讲师

	教学目的和要求
	教学目的：《电商精准投放项目》是互联网金融的专业课程。是一门实用性很强的学科。在企业工作中的多个场景，如产品推广、产品运营，以让运营行为更加精准有效。本课程通过腾讯生态的广告精准投放，获得流量及转化，通过腾讯广告后台实际操作，提高学生的广告创意及投放能力，培养学生精准营销思维，从而为之后的学习奠定基础。

教学要求掌握：

移动社交广告的相关基础概念，
熟练操作腾讯社交广告投放平台；
创意设计基础知识；
分析广告投放资源的基本技巧；
策划解决简单的行业广告投放实际问题；
广告投放数据分析。

	教学重点、难点
	教学重点：1.广告创意设计

2.落地页制作
3.MP账户操作
4.腾讯广告平台操作
5.广告账户基本诊断及优化
教学难点：1.落地页制作

2.腾讯广告平台操作

3.广告账户诊断及优化

4.广告数据分析

	教材和参考书
	教材：《信息流广告实战：头条、百度、腾讯三大平台全解析》，作者:罗丹 马明泽 编著出版社:电子工业出版社出版时间:2019年10月


教案(课时备课)
                                         第 16课 2学时
	课目、课题
	落地页制作实战
	备  注

	教学目的
和要求
	掌握优质广告落地页基本素质；
能够运用AIDMA法则分析落地页优化空间；
能够使用腾讯广告平台蹊径落地页工具、枫叶落地页工作完成落地页的制作
广告创意过审
	

	重点
难点
	蹊径落地页的创意；
落地页的制作；
落地页的逻辑设计。
	

	教学进程(含课
堂教学内容、教
学方法、 辅助
手段、师生互动、时间分配)
	教学内容：资源位创意详解、落地页制作工具使用（蹊径落地页、枫叶落地页）、优质落地页基本素质、落地页制作实战、广告创意过审；

教学方法：理论+实操，其中理论控制30分钟内，实践60分钟，以实操为主，理论为辅的教学方法；
辅助手段：多媒体设备、学生之间互相帮助；
师生互动：1）展示优劣落地页的对比效果，引导学生思考如何优质落地页的必备素质；2）实际操作演练，学生跟随老师完成案例效果；
时间分配：10分钟讲解落地页基本素质讲解，20分钟实操演练，60分钟同学们实操演练。

	

	作业布置
	独立完成任意商品的枫叶落地页制作
独立完成任意推广目标的蹊径落地页制作
	

	主要
参考资料
	e.qq.com创意中心
	

	课后自我总结
分析
	同学们对蹊径落地页制作工作不熟悉，创意不足，需要发散思维的练习
	


